
Système alimentaire durable et territorial (SADT) · Mesure proposée

Revaloriser la marque de garantie Genève Région – Terre Avenir (GRTA) en clarifiant 
ses propositions de valeur et en communiquant de manière transparente sur celles-ci.

Barbara Pfenniger et 
Guillaume Lambert

OCAN, OPAGE, AgriGenève, commission technique GRTA, Cercle des 
agriculteurs de Genève, Fédération romande des consommateurs et un 
ancien responsable des achats de la grande distribution



≈

≈

≈

produits certifiés (marque 
de garantie créée en 2004)

de la consommation porte 
sur des produits strictement 
genevois

des Genevois·es 
connaissent le label GRTA
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Une nouvelle stratégie de communication fondée 
sur les valeurs de GRTA, mises en cohérence avec 
la vision posée dans le cadre des travaux sur le 
SADT

Une des dernières 
campagnes de 
communication pour 
Le Gruyère AOP

3



Mettre en œuvre les 
recommandations de 
communication

Organiser la réflexionAffiner l'objectif et faire 
adhérer les acteur·rices
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Participation à la réflexion (acteur·rices ayant 
élaboré la stratégie)

Encadrement possible de la réflexion

Participation à la réflexion

Mise en œuvre, via la promotion de GRTA

Responsable de GRTA

• Pas de budget supplémentaire à 
ceux existants

• L'association ma-terre peut 
encadrer une réflexion

• L'OPAGE bénéficie de fonds pour la 
promotion
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